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Tallene er hentet fra undersøkelse gjennomført av Sveindal Consulting på oppdrag fra NVHF Forlag AS. Spørreundersøkelsen var rettet mot ansatte i firma som er en del av den norske videobransjen, m.a.o. forhandlere, grossister og distributører av videogram. Undersøkelsen ble gjennomført som vedlegg i RELEASE mars 2009 og på nettsiden release.no i perioden 16.03.— 13.04. 2009.

Informasjonskilder

RELEASE

«Må si jeg likte det nye nyhetsbrevet. 
Mye mer interessant. Gir meg lyst til 
å lese hele nyhetsbrevet, ikke bare 

enkelte saker. TOPP!!!»

«Veldig bra nettside og blad!»

Er bladet RELEASE og nettsiden www.release.no 
hovedinformasjonskilde for å holde deg 

orientert om videobransjen?

Ja: 71,2 %

Nei: 28,8 %
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Brukervennlighet nettside

RELEASE

«Statistikk: Ja, takk! Forøvrig er 
RELEASE.no sinnssykt bra på å oppdatere

raskt, og nyhetsbrevene er bra.»

«PROFFilm er genialt! Forstår 
ikke hvordan vi klarte oss før!»

Hvilken karakter vil du gi brukervennligheten 
på www.release.no

330.000 SIDEVISNINGER PER MÅNED • 12.000 UNIKE BRUKERE 

5/6: 57,3 %
4/6: 28,2 %

6/6: 10 %

1/6: 0,9 %

2/6: 0,9 %

3/6, 2,7 %
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Annonser

RELEASE

«RELEASE er et veldig innholdsrikt 
og relevant blad.»

«Fortsett samme høye nivå. 
Morsomt med historikk.»

I hvor stor grad leser du annonsene i RELEASE?

6/6: 18,3 %

1/6: 4,6 %

2/6: 8,3 %

3/6: 19,3 %

4/6: 24,8 %

5/6: 24 %
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Innflytelse

RELEASE

«… Det er kjempefint at RELEASE er til så 
vi har mulighet for å gjøre kundene våre 
fornøyde ved å bestille filmer til dem, og 
å sjekke når filmene våre skal settes ut.

Det at det står når det skjer ting på 
Filmens hus, gjør at vi kan kose oss med

film sammen og se filmer før de kommer ut 
— så vi har noe å glede kundene med.»

Har du innflytelse på innkjøp?

Ja: 74,8 %

Nei: 25,2 %
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